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Wie wollen wir wohnen? Innenraume brauchen vor

allen Dingen eines: Atmosphare.
Denn Menschen méchten
== sich wohlfiihlen. Abseits aller

schongeistigen Designphilosophien,
RA l l M geht es dabei um nichts anderes |

als den Lebensraum, in dem man

das Kostbarste, nimlich seine

Zeit, verbringt. Innenarchitektin !

Sylvia Leydecker hinterfragt
& English translation on page 8% aktuelle Trends.
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Als  soziales Wesen st der Mensch
nicht Tu unterschiren und die Inter-
askrion fiir ihn mic anderen lebenswich-
tig. Die Art und Weise s wohnen,
schaffe ldentitar und prige Beziehun-
gen Das "Mest” beshort reprisentativen
Charakrer und das Potenzial, Anerken-
ung werledven Schick, Iasslg_ cool =
what ewer, &5 defindere als Ted der
Lebentwelt die menmle Halwng einer
Porson. Geld isr dabei miche  alles,
man kann auch milt ungh.ublldl wil
Geld ungi.'luhl'ﬂ:h viedl ruinieren,

Fin Rawm kEt ein l-eh:ndiger Gr:g:'llll:!.-
mus, der fich anpasit und verandert
Die zum ]r:mi!ig_:n Li'ﬁ::.t:ﬁr: p:u.ttndr
Basis ist gin stimmiges Gesamtkonzept,
das dennoch Baum zur "ﬁ"m'.sndl:rulhg

lisst. Es Euft etwas fbich, wenn die
e-ilcnr_' W-:ﬂ'..n:mg ‘.tw.hng‘l'.lft BRI P
fekten Showroom Hh:il:lll! und ed an
Austhentizitat und Persanbchem man-
gelt. Private R3ume mdisen es aushal-
ton kannen, wenn di Urliobisauvenie
prominent platziert ist, Zeitschrifren
auf dem Sofa werstreut sind, ein 526l
Bischer sich nebon dem Bett turmt,
Srimpfe mal den Boden zieren und
die Gitarre in der Ecke lehnt Das ist
lebendige Realitat = solange daraus k-
ne RTL-fihige Messicbude ohno Asthe-
tk wird ist alles gut. Ma und!

Individuelle Tagesabliufe, Gewohnhei-
en und Labensweisen, das sind dio
Rahmanbedingungen der Gestaloung,
AuBerdem  Kommunikationsbeziehun-

gen, Wegellihrungen und Blickrichou
gen — idealerweise passt sich das g=
stalvere Umifeld den Bedirfnissen d
Bewohner an wnd nlcht  umgele
Twar oftrials reduztert auf die red
Opik, worden Rivme aber multipens
&l wahrgenommen und formen sich
aus komplexan Faktaren, die wisdearuss
I W:'::hn:|:|:ri|:| mitinander  drehe
H:Fi.i-:, Abkemink, die wabtile Wik .
wid auch daz allaktariicha Ernprll'-d |
erseugen im Gesamten einen Eindrucl
brw. cin Gefithl, Simitiche Sinnctraizs
die mit den Augen, Mase, Oh
Hinden wahrgenommen werden, sind
prasent e un.lhh:rrgiﬁ wirkzam, of
bewuwsst oder unbevausse Formenspra
che, Farben, Materialien, Licht, Geruc
Es werden Brain Scripts abgerufe
die unweigerlich Assoziationen, Gefird
le und Vorswellungen wecken, die sich
aus Erfahrung speisen: Ein bestimmue
Geruch oder Klang, und schon G
der virtuelle Film im Kopf ab. Modee
nes Marketing macht sich das dani§
Hirnforschung  und  neurcpsychel
Ei:.l;hf.r Erkenntnisse beraits Ee:ielr. Fat
mrtze, RSume wirken sieh ausnahmsiog
auf das Verhalten der Bowohner aus

EIM RALM IST MIE FERTIG

Vo der virtuellen Fealithe im Kopd i
s nicht welt zur [T, die durch Sma

Housing wed AAL (Ambient Assisved
Living) zunehmend Einfluss nimme, o
cinerseits komfortabel sein, aber auch
die Grenze zur Kontrolle (berschres
ten und die Privatheir aufliGsen kan

die nun Untermehmen und deren Ines
ressen gedfinet wird, Eine kritische
Auscinandersetzung mit “Was ist nog
wendig, nitzlich, verzichtbar, komfo
tabel oder enfach Gberflissig!™ st d
her sinnwall. Das Verschwimmen won |
und Licht, manchmal wnterstbot durd
Klang, besitzr tatsdchlich das Potenzial
armosphdrische Wirkung zu entfal
Mach dem Minemalismus der 199008
sind emotional ansprechendes DI i
(Do-it-yoursell) wnd Customizing 38

Mosaighche Koller, Waltharie, Mugaginnms
fibr die Retve im Kopf (Bild oben)

‘Warmes Holz im Organic Lifestyla
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Sap. Doy Bedurfnis mach Individualicic
mey kontinuierdich, weswegen Indivi-
Sealicic massenbalft produziert wird
et die Demokratisierung des Kone-
pes Scheit bl Customizing erlaubs
S Produktion sefbar einer Solck-
stdan und sogar Luxusmarken sind im
Sassenmarkt prasent, obwohl das der
Cafnicion von Lumun  wideryprich
eh-End-Premum contra Masse.
Segarends  dominleren  breite  Stré-
munpen, Microtrends formulieren die
Ehene darunter, darin die Vielialt und
Ceferanz. sind stetiger Vordnderung
weterworfen. jede Sanon new, von
Tendicours  aufposplt, schlagen e
pch In den Produkten der Induntrie
e machher i Wohnpimmer nigder,
Sends machen sich an Bovalkenungs
gruppen und Srenen fest, ob Lacpe-
Facchivvo-Familien, Sdver Apor, Kroa-
gen und andere

Sotemnent-Pieces und Gesmaltunguoodes,
S bewegen sikch lissdg rwischen Ge-
peopolen  wie  trashig-urbaner  Antl-
Ehmour-Coolness und  reprasentaiy
sollendeter Elegona, noipighchem
Wintage-Chic und futuristischem Hight-
fech. Und wer sich nicht onoscheiden
machee, liobt ¢3 eben eklektich, Das
soiepelr sich niche zuleqi in den
marktschreierischen  Anglaziimen  der
Farketingsprache, Ewerything  poes
Wenn nicht im Privaten, wo dann!
Lebonaqualiic bemisit sich i der
Wiohnung nicht  in  Quadratmetemn,
sodern im Genuss, mu Hauze 1w sein
Lebenstufriedanhalt als der wahre Lu-
xus. [ch meine damit nicht, ¢in sparta.
msches Lebon pu fihren. im Gegentedl

ZURLICK M DIE HOHLE

Mareriaben und Produkte, de akalo-
E.ﬂ'.{h-un K riterta Bl s ond  bai-
1p|e|5hq-rsr aus nachwathienden Roh-
stoffon oder effmient -pn:du]'.iﬂ'l: S,
gehdrt die Zukunfy, denn so kann es
Bensichidich Ressourcermerbraoch wnd
E.h'qull.balq'l.tun,; [ail= i 1 wHI!H,EEhm
Die Kontequens daraus it nicht unbe-
dq—gt weniger, aber betspr o lovfen
Muis ales .il'l!l'h.'hlﬂ st Ewlﬂr Hale-
barkeit i1, je nach Mutren, nichi not-
'ml;'ndig. Buich bei CHCo-Prodikren
wil ] graue Ehl':tlglﬂ werbraucht oder
die Lirrwcht belaset Onlinshandel e
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bekennt Farbe
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angesichts  der computergenerisroen
COh-Belastung ehenfalls keine Losung,
Am Ende steht Supergau — die pro-
duktlose VWelt, Konsumverzicht, zurick
in die Hhle, Eine andere Lowung fll
mir micht gin. lhnen?

Viel zu viel wird bisher noch dac
Produkt fobkussiert und die Produktion
inkhoive der Zubeferer gerit aus
dem Blickwinked, MNachhaktigheitsba-
richte glelchen welichpespditen Wyiohl-
fiihibericheen, in dem der Skologische
Heiligenscheln wad das  umwelioech-
nische Glubensbekenntnis “Sustainabi-

WNVYY-SNIg3T

Ein Hunfur wird rum
authertiscer Mussium

lity Commitment” im Sinne des Linter-
nehmens vermarkier werden, Green-
washing und das ernstpemeinte Anlic-
gen. &5 mit der Umawelt gut 2u meinen,
sind fir AuBenstehende schwer zu
untarscheiden. Funkeonale Anspriche,
die Highttech-Fertigung erfordern, das
wichsenden Anforderungen gorechte,
optimierte Produkt — sei es der himm-
lische Yorhang oder der smare Liek-
lingssessel — die Wahnung schaing oft
Ewdschenszation in der Kette peischen
Produktion wnd Entsorgung. Tiefes
Schwarz und relnes VWil

Pro und Contra. 35 oder
schen begen viels Grautdoe
cernen Lichegrau ober we

solgrau hin zum freundichens
(lerzreres pabe Gbrigens boge
Lml:llng:l‘.sl‘be Bl B o
ton). Gravtone sind wichs !
Hinsiche Manchmal brassche

eln klares Schwarz oder

das Grun dberlebt
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